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Depuis plusieurs semaines, Greenpeace critique certains sous-traitants de Nestlé, qui produisent 
de l’huile de palme. Cette huile, très utilisée dans le secteur agro-alimentaire, vient notamment 
d’Indonésie où sa production détruirait la forêt et des espèces protégées qui s’y trouvent. 
Pour faire entendre sa critique, Greenpeace a décidé d’utiliser internet dans toutes ses facettes. 
Un clip « viral » a été mis en ligne – un vendredi en fin d’après-midi – sur des faux sites en 
plusieurs langues (ci-dessous la version anglaise) jouant sur le slogan Have a break, have a KitKat. 
 

 
 
Ce clip montre un employé de bureau ouvrant l’emballage d’une barre KitKat et qui y trouve le 
doigt d’un orang-outan. Du sang tombe sur son clavier quand il le croque : 

 



L’opération s’accompagne de la mise à disposition, sur le blog de Greenpeace, de matériel de 
militantisme anti-Nestlé : logos détournés, clips vidéo, lettres-type à envoyer aux représentants de 
Nestlé, etc. 

        

Pendant ce temps, Greenpeace invite chacun à critiquer Nestlé sur la page officielle de la société 
sur Facebook. Certains le font en remplaçant la photo de leur profil par un logo détourné. 
 
 

Choisissez votre camp ! 
 

ou
Vous travaillez pour Greenpeace 

 
 Evaluez l’efficacité de la campagne en 

rapport avec ses risques juridiques 
 

 

Vous travaillez pour Nestlé 
 

 Evaluez l’intérêt d’une réponse 
juridique en rapport avec son effet sur 
l’image de votre société 
 

 
[ Une question au choix. Justifiez votre réponse / 20 points ] 

 
 

Bon courage ! 


